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Resumo: O presente estudo
apresenta um breve historico das
revistas de informacao geral no
Brasil, atentando-se para os con-
textos de surgimento e difusdo
desse meio impresso no territdrio
nacional. A base de estudo visa
empreender uma analise grafica
da revista Veja no periodo elei-

toral de 2010, a fim de explorar

a comunicagdo visual proporcio-
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zine in Brazil, putting special
attention to the contexts of their
emerging and propagation in the
country .The empirical base aim
to do a graphic analysis of the
magazine Veja during the electi-
ve process in 2010, with the ob-
jective of explore the choice and
application of visual communi-

cation’s aspects on Veja’s front-
-pages.
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Introducao

A exploracdo historica
do jornalismo impresso de re-
vista ndo pode ser negligenciada
quando se pretende elaborar um
estudo consistente desses meios
de comunicacdo, visto que a
aten¢do as bases sociais, politicas

e culturais de determinada socie-

dade sdo de grande utilidade no
estudo da editoragdo grafica e
das linguagens visuais. Por esse
motivo, o primeiro topico do ar-
tigo nao diz respeito diretamente
a comunicag¢ao visual nas revis-
tas, mas sim ao retrospecto e a
importancia delas para o pais na
época de seu surgimento.

Como ndo gozava de
muita instru¢do e formacgao inte-
lectual, era inevitavel que a po-
pulacdo brasileira procurasse por
outros meios de comunicacao e
que, por conseqiiéncia, as publi-
cacdes se empenhassem em esta-
belecer didlogo com esse grande
numero de brasileiros. E nesse
contexto que a editoragdo grafica
passa a prestar servigos ao traba-
lho jornalistico, pois se mostra
como uma importante aliada na
captura da atencao de individuos
pouco afeitos aos sentidos atri-
buidos as milhares de palavras

que viam grafadas no papel. Por
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outro lado, eles poderiam com-
preender a representagdo de uma
fotografia de primeira pagina e o
contetdo satirico de uma charge,
caso os objetos veiculados dis-
sessem respeito as experiéncias
vividas por eles.

As revistas ilustradas
aparecem, pois, como uma al-
ternativa aos jornais tradicionais
tanto em relagdo ao conteudo
quanto a forma. Embora a evo-
lugdo gréfica dessas revistas te-
nha acompanhado o empenho
de mudanga visual dos jornais, a
partir de determinado momento
elas passam a adotar linguagens
visuais mais especificas, o que
culminaria no desenvolvimento
de um veiculo impresso diferen-
ciado dos jornais.

O motivo da escolha
das revistas para a elaboracao
da pesquisa estd atrelado exata-
mente a algumas especificidades

desse meio impresso como a pe-

riodicidade; o formato; o design;
a producao textual; os recursos
lingliisticos e o papel de melhor
qualidade utilizado nas impres-
soes. (VIEIRA, 2005). Além dis-
0, a importancia que os meios de
comunica¢do atingem em perio-
dos eleitorais ¢ também uma jus-
tificativa para os esforcos empre-
endidos no presente estudo. Visto
que a Veja ¢ a revista de maior
tiragem do pais e apresenta capas
emblematicas e chamativas, es-
colheu-se tal periddico para uma
eficiente amostragem dos recur-
sos graficos e discursivos de que
langam mao os meios de comuni-
cacdo em periodos cruciais para
a democracia de um pais como ¢
o caso de elei¢des presidenciais.
Para efeito de analise,
discutir-se-a nove capas da re-
vista Veja, da Editora Abril, vei-
culadas no periodo eleitoral de
2010 - entre os dias 07 de julho

e 31 de outubro. Desta forma, os

Género e
Interdisciplinaridade




ISSN: 2675-7451
Vol. 03 -n 06 - ano 2022

Editora Académica Periodicojs

objetivos especificos e geral sdo,
respectivamente: fazer um levan-
tamento sistematico dos efeitos
graficos e discursivos recorrentes
em cada capa individualmente e
atentar-se para as possiveis repe-
tigdes de opgdes de linguagens
verbais e ndo-verbais.

O método cientifico
utilizado foi, segundo classifica-
¢ao de Odilia Fachin, o método
comparativo. Por método cienti-
fico podemos entender um ins-
trumento do conhecimento que
proporciona orientagdo geral aos
pesquisadores por meio de um
procedimento sistematico para
descricdo e explicacdo de um es-
tudo. O método comparativo, por
sua vez, consiste na explicagdo
segundo as semelhangas e dife-
rengas de dois ou mais grupos
com a finalidade de se detectar
0 que ¢ comum em ambos. (FA-
CHIN, 2006).

O motivo de escolha das

capas reside na representacao que
possuem nao s6 para a publicacao
estudada mas também para qual-
quer producdo impressa. Trata-se
do primeiro contato com o leitor,
demonstra preocupagdes do vei-
culo com sua identidade visual,
apresenta esforco de sintese do
contetido da publicagdo e eviden-
cia elementos graficos que prova-
velmente aparecerdo nas demais
paginas, caso haja utiliza¢do do
principio basico da repetigao.
Assim como “os recur-
sos graficos podem ser conside-
rados portas de entradas para o
texto” (BULAWSKI; 2009, p.
51), as capas sdo a porta de en-
trada dos impressos. Além disso,
uma analise sistematica de todas
as paginas demandaria demasia-
do tempo de pesquisa e correria
o risco de ser condicionada pelo
conteudo da revista, o que inter-
feriria significativamente nos re-

sultados obtidos.

Género e
Interdisciplinaridade




ISSN: 2675-7451
Vol. 03 -n 06 - ano 2022

Editora Académica Periodicojs

Como se pode observar,
a capa concentra varios elemen-
tos valiosos a comunicagao visu-
al, sobretudo em periodos elei-
torais € em uma revista com um
posicionamento politico e ideo-
légico bem acentuado. E para a
analise das capas empreendidas
neste artigo, valer-se-a dos pre-
ceitos semidticos do estudioso
norte-americano Charles Sanders
Peirce. Porém a apresentagdo de
seus conceitos e da aplicabilida-
de deles sera feita posteriormente
em item dedicado exclusivamen-

te a esta tematica.

As revistas de informacao geral

no Brasil

As revistas surgiram no
Brasil por volta de 1800, mais es-
pecificamente em 1812, com o ti-
tulo As variedades ou ensaios de
Literatura, tida como a primeira

revista brasileira. Porém, nem

mesmo seu editor, o tipografo e
livreiro portugués Manoel An-
tonio da Silva Serva a caracteri-
zaria como “revista” de fato. Ao
apresentéd-la ao pais, chamou sua
producdo de “folheto”, mesmo o
termo “revista” ja existisse desde
1704. (NASCIMENTO, 2002)

E esse seria o carater da
grande maioria das publicacdes
brasileiras até o ano de 1928,
data de langamento do periddico
O Cruzeiro, por Carlos Malhei-
ros Dias. Juntamente com o titu-
lo A Cigarra, a revista de Carlos
Malheiros integraria o grupo de
Assis Chateaubriand denomina-
do Didrios Associados. O dife-
rencial da revista O Cruzeiro era
o tratamento que atribuia a in-
formacao, utilizando-se de fotos
e contando historias da dupla de
reporteres Jean Manzon e David
Nasser. (NASCIMENTO, 2002)

Na esteira dessa evolu-

¢do, surgiria, em 1952, o volume
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intitulado Manchete. Criada por
Adolpho Bloch apresentava um
design diferenciado, mais “mo-
derno”, pelo fato de abrir mais
espago as fotos, assim como ha-
via feito em menor propor¢ao
a revista O Cruzeiro. (NASCI-
MENTO, 2002).

Ciente das novas exi-
géncias graficas para sobreviver
em um mercado editorial cada
vez mais concorrido, a Editora
Abril langa em 1966 o periodi-
co Realidade, também relevante
ao estudo da evolugdo grafica e
lingiiistico-informacional no ce-
nario nacional. A revista Reali-
dade “somou ousadia dos temas,
investigacdo aprofundada, texto
elaborado e ensaios fotografi-
cos antologicos”. (WERNECK,
2000, p.57).

Mas ¢ em 1968 que a
mesma editora apresentaria ao
pais a publicacao explorada no

estudo de caso deste artigo. Com
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um nome apelativo, a revista Veja
deu as caras no dia 09 de setem-
bro de 1968 — embora o registro
da capa fosse do dia 11.

A capa desta primeira
edi¢do trazia um projeto grafico
chamativo que parece ter feito
sucesso frente a populagdo brasi-
leira, se considerarmos os cerca

de 770 mil exemplares vendidos.

A comunicacio visual nas ca-

pas de revistas

Para uma analise mais
solida da comunicag¢ao visual ob-
servada nas revistas, faz-se ne-
cessario um esforgo de definigao
desse veiculo impresso. Para tal
intuito valer-nos-emos mais uma
vez das palavras da pesquisadora
Patricia Ceolin Nascimento em
sua obra Jornalismo em revistas
no Brasil: um estudo das cons-
trugdes discursivas em Veja e

Manchete (2002):
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Em linhas gerais, de-
fine-se revista como
uma publica¢do pe-
riodica de formato
e tematica variados
que se diferem do
jornal pelo tratamen-
to visual (melhor
qualidade de papel e
de impressdo, além
de maior liberdade
na diagramagdo e
utilizagdo de cores)
e pelo tratamento
textual (sem o ime-
diatismo imposto aos
jornais diarios, as re-
vistam lidariam com
os fatos j& publicados
pelos jornais diarios
ou ja veiculados pela
televisdo de maneira
mais analitica, forne-
cendo um maior nu-

mero de informagdes

sobre  determinado
assunto). (NASCI-
MENTO, 2002, bp.
18)

A apresentacdo de no-
ticias nas revistas € incremen-

tada pelos recursos imagéticos

que auxiliam na organizagdo das
idéias e compreensdo dos fatos.
Elementos cromaticos, tipogra-
ficos e fotograficos se comple-
mentam na construgdo de sentido
e direcionam os olhos e a men-
te dos leitores. Por esse motivo,
o discurso jornalistico pode se
tornar mais atrativo para quem
os lé e mais eficiente para quem
os veicula. Um dos elementos de
que langa mao a editoragdo gra-
fica de revistas ¢ a coloracao de
suas ilustracdes e fontes. Segun-
do livro de autoria de Modesto
Farina, Clotilde Perez e Dorinhos
Bastos, as cores influenciam o
ser humano e intervém em nos-
sa vida produzindo impressoes,
sensacoes e reflexos sensoriais de
grande importancia. Cada uma
delas tem uma vibragao determi-
nada em nossos sentidos e pode
atuar como estimulante ou per-
turbador. (FARINA et all, 2011)

“As linguagens visual
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e escrita devem estar aliadas de
forma que cada parte esteja re-
lacionada com as demais. Além
disso, também se nota a necessi-
dade de usar a linguagem visual
de modo acessivel para que seja,
pois, processada pelos leitores.”
(BULAWSKI, 2009, p. 51). E as
capas dos periddicos possuem
extrema importancia nesse pro-
cesso, pois se ela ndo cativa o
leitor e nao lhe instiga a curio-
sidade, todo o conteudo interno
da revista, por mais trabalhado
e qualificado que seja, perde-se
em virtude da primeira ou das
primeiras impressdes suscitadas
por esse espago de apresentacao
do meio.

Nao ¢ por acaso que as
capa de Veja e de outras publica-
¢oOes recordistas em tiragens sao
apelativas e incisivas, valendo-se
do sensacionalismo para atingir
suas aspiragoes mercadologicas.

E ¢ esse aspecto sensa-

cionalista que se observa na im-
prensa brasileira no tratamento
de certos assuntos e em determi-
nados periodos. E o caso do pe-
riodo eleitoral, um momento de
disputas por hegemonia, de deci-
sdo dos rumos trilhados pela na-
¢do e de exposicdo de candidatos,

partidos e figuras publicas.

Veja

A revista Veja foi criada
pelos jornalistas Victor Civita e
Mino Carta e publicada pela Edi-
tora Abril em 1968. Ela aborda
assuntos variados como Mundo;
Economia; Politica; Cultura e
comportamento; Tecnologia; Ci-
nema, literatura e musica, den-
tre outros ndo fixos. Atualmente
possui uma tiragem de aproxima-
damente um milhdo e duzentas
mil tiragens semanais e estima-
-se que seja lida por cerca de 5

milhdes de pessoas semanalmen-
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te.

Quanto aos aspectos
graficos, Veja exibiu algumas
alteracoes em suas mais de trés
décadas de existéncia, mas ndo
empreendeu mudangas drésti-
cas em sua capa. Por se tratar de
um espago de identidade visual
da revista e, portanto, mais relu-
tante a grandes reestruturagdes
graficas, a capa do periddico em
analise nao empreendeu revira-
voltas em seu layout. Dentre as
mudancas destacaveis, tem-se o
acréscimo de chamadas das prin-
cipais matérias do volume, ja que
nos primeiros numeros tinha-se
ndo raras vezes referéncia a uma
Unica matéria.

A capa sofre pequenas
alteragoes regulares, porém man-
tém caracteristicas como o nome
da revista que permanece fixo. A
matéria secundaria quase sempre

aparece no canto superior esquer-

do da pagina. Outra constatagao

importante ¢ o aumento gradati-
vo dos subtitulos da década de 80
até os exemplares atuais. (JUCA,
2005)

Na década de 90, fica
notavel as proposicdes de inter-
pretacdes dos fatos por meio dos
titulos e a aplicacdo de um ape-
lo mais publicitario as capas por
conta, principalmente, da utiliza-
¢do de caricaturas e ilustragdes
desenhadas a mao. Esses sao
aspectos muito recorrentes nas
versdes atuais como serd visto na
analise minuciosa feita no decor-

rer do artigo.

Referencial Teorico

O referencial tedrico do
presente estudo baseia-se princi-
palmente nas idéias e conceitos
de dois autores distintos, encon-
trados também em obras distin-
tas. O primeiro deles ¢ Modesto

Farina, fundador do curso de Pu-
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blicidade e Propaganda da Escola
de Comunicagdo e Artes (ECA)
da Universidade de Sao Paulo
(USP) e primeiro livre-docente
da area no Brasil. Em seu livro,
também produzido por Clodilte
Perez ¢ Dorinho Bastos, intitu-
lado Psicodinamica das cores em
Comunicacao (2011), Farina et al
ressalta a importancia das cores
ndo sO para 0 processo cogniti-
vo do ser humano como também

para suscitar reagdes corporais:
as cores influenciam
o ser humano, e seus
efeitos  (...)

vém em nossa vida,

inter-

criando alegria ou
tristeza, exaltacdo ou
depressdo, atividade
ou passividade (...)
podem produzir im-
pressoes, sensagoes €

reflexos sensoriais de

grande importancia
(FARINA et al, 2011,
p- 2)

Ainda segundo os au-

tores acima citados, “a atitude
de um individuo frente a cor se
modifica por influéncia do meio
em que vive, sua educacdo, seu
temperamento, sua idade, etc (...)
Cada pessoa capta os detalhes
do mundo exterior conforme a
estrutura de seus sentidos (...).”
(FARINA et al, 2011, p.25)

Como pode-se verificar
por meio da primeira referéncia
teorica apresentada, o cardter
cromatico de um projeto grafico
ndo ¢ um mero detalhe e sim de-
tentor de significagdes e efeitos
no leitor que pode alterar signi-
ficativamente a experiéncia de
leitura deste leitor.

O segundo nome de re-
feréncia para o artigo em questao
¢ o de Charles S. Peirce, consi-
derado como um dos mais pro-
fundos e originais pensadores
norte-americanos, Peirce deixou
contribuicdes em multiplas areas

do conhecimento: logica, semio-

Género e
Interdisciplinaridade




tica, astronomia, geodésia, ma-
tematica, teoria e historia da ci-
éncia, econometria e psicologia.
Mas ¢ substancialmente na Semi-
Otica que seu nome ficou consa-
grado, entre outros motivos, pela
sua famosa classificacao triadica
do signo, conceituacdo que ser-
viu como referéncia teodrica para
as andlises das capas empreendi-
das neste trabalho.

Como ressalta J. Tei-
xeira Coelho Netto em sua pu-
blicacdo Semidtica, Informacao
e Comunicagdo (2003), Peirce
classifica o signo em trés instan-
cias, a saber: a) signo em relagao
a si mesmo; b) signo em relagao
a seu objeto e c) signo em rela-
¢do a seu interpretante. Por moti-
vos praticos e também por maior
consonancia com o objeto do es-
tudo, valer-nos-emos apenas da
divisdo do signo em relagdo a si
mesmo e em relacdo a seu inter-

pretante.
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No caso do signo em
relacdo a si mesmo, ele pode ser
classificado como um icone, um
indice ou um simbolo. fcone ¢é
um signo que tem alguma seme-
lhanga com o objeto representa-
do. Sao exemplos de icone: uma
escultura de uma mulher, uma
fotografia de um carro, etc. In-
dice ¢ um signo que se refere ao
objeto denotado em virtude de
ser diretamente afetado por esse
objeto. Como exemplo de indices
temos a fumaca que indica fogo,
o chao molhado que indica chu-
va, etc. E, finalmente, simbolo é
um signo que se refere ao objeto
denotado em virtude de uma as-
sociacao de ideias produzidas por
uma convengdo, sendo tal signo
sempre arbitrario. Exemplifican-
do o carater simbolico do signo:
a cor verde simbolizando a espe-
ran¢a. (PEIRCE apud NETTO,
2003)

Em consonincia com a
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classificagdo do signo em relagao
a si mesmo da-se a nomeacao do
signo em relagdo a seu interpre-
tante. A primeiridade recobre o
nivel do sensivel e do qualitati-
vo, ¢ abrange o icone. A secun-
didade, por sua vez, diz respeito
ao nivel da experiéncia, da coisa
ou do evento: ¢ o caso do indice.
E, finalmente, a terceiridade re-
fere-se a mente, ao pensamento,
isto ¢, a razdo: cobre o campo do
simbolo. (PEIRCE apud NETTO,
2003)

Analise das capas da revista

Veja

A andlise consiste na
aplicagdo pratica de assuntos
abordados anteriormente, to-
mando como base seis capas da
revista Veja no periodo eleitoral
de 2010, ou seja,entre os dias 07

de julho e 31 de outubro de 2010.

Foram escolhidas as capas que

fazem alusdo direta ou indireta
aos presidenciaveis José¢ Serra,
Dilma Rousseff e Marina Silva,
os trés candidatos que figuravam
nos meios de comunicacao por li-
derarem as pesquisas de inteng¢ao

de voto.

Edicao 2173 - ano 43 — n° 28
(10/07/2010)

Vérios elementos cha-
mam a aten¢do, mas o principal
deles ¢ o cromatico. A edigdo
vale-se da cor vermelha tanto no
fundo da pagina quanto na ilus-
tragdo. Um recurso recorrente no
veiculo, principalmente quando
pretende denegrir a imagem do
PT — Partido dos Trabalhadores.
[lustracdo e linguagem verbal
carregadas se unem ao efeito de
descontrole emocional provoca-
do pela cor vermelha para mexer
com as sensacdes dos leitores ¢

transmitir idéia de instabilidade
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partidaria do PT. O discurso gra-
fado na cor amarela (“O monstro
do Radicalismo”) faz alusdo ao
radicalismo politico petista, ne-
gativando-o. Também mencio-
na o radicalismo petista como
“fera”, ou seja, algo incontrola-

vel, indomavel.

Edicao 2178 - ano 43 — n° 33
(18/08/2010)

A edigdo de nuame-
ro 2178 traz cores mais amenas
como o azul e o branco e repre-
senta os trés candidatos de for-
ma aparentemente proporcional
e imparcial. Os trés estdo anco-
rados em suportes semelhantes
— 0s anzdis — e executam movi-
mentos também similares. Tudo
levaria a crer em uma abordagem
neutra, mas se fizermos uma ana-
lise um pouco mais atenta, nota-
remos que a candidata petista se

encontra mais distante que seus

adversarios da palavra “indeci-
sos”, que faz alusdo aos eleitores
ainda em processo de escolha de
um candidato. Além disso, as
face de Jos¢ Serra e de Marina
Silva transmitem mais tranquili-
dade, ao passo que o semblante
de Dilma demonstra inquieta¢ao
e ambic¢do. Sao detalhes graficos
muitas vezes menosprezados,
mas que assinalam, mesmo que
de maneira mais branda, as pre-
feréncias politicas de Veja.

Edicao 2181 - ano 43 — n° 36

(08/09/2010)

O terceiro nimero ava-
liado traz o brasdo da Republica
Federativa do Brasil sendo envol-
vido pelos tentaculos de um pol-
vo que representa o alcance dos
interesses materiais, ideologicos
e partidarios do PT sobre as ins-
tancias publicas do estado brasi-

leiro. Tal mensagem ¢ reforgada

Género e
Interdisciplinaridade




ISSN: 2675-7451
Vol. 03 -n 06 - ano 2022

Editora Académica Periodicojs

pelo conteudo textual e intensifi-
cada mais uma vez pelos aspec-
tos cromaticos: o fundo preto da
capa sugere seriedade, pessimis-
mo e pesar pelas crises politicas
causadas, na interpretacdo de
Veja, pelas agdes petistas. Em-
bora usada em menor quantida-
de, a coloracao vermelha aparece
novamente fazendo alusdo ao PT
ao ser utilizada estrategicamen-
te nas palavras “ O partido do
polvo”, o que causa uma rapida
identificagdo do termo pejorativo

com o partido ao qual se refere.

Edicao 2182 — ano 43 — n° 37
(15/09/2010)

Logo na edicdo da se-
mana seguinte, Veja lanca mao
mais uma vez da metafora do
polvo e seus tentaculos para de-
negrir a imagem do PT. A di-
ferenca em relacdo ao numero

anterior consiste na intensidade

cromatica aplicada. O projeto
grafico desta edicdo abusa mais
uma vez da cor vermelha, porém
a utiliza no fundo da pagina e
na ilustragdo do polvo. Palavras
irbnicas e provocativas como “O
polvo no poder” incitam a revolta
e a indignagdo dos leitores mais
uma vez expostos a exaltacao de
nervos propiciada pelas carac-
teristicas psicossociais da colo-
racdo avermelhada, somadas ao
discurso também combatente em
relacdo ao PT. Diferentemente da
edi¢do anterior (n° 2181), desta
vez os tentaculos agarram magos
de dinheiro, uma critica mais for-
te e explicita do que foi visto na

edicao anterior.

Edicao 2183 — ano 43 — n° 38
(22/09/2010)

A capa da edigdo 2183
traz novamente a figura dos ten-

taculos de um polvo, mas desta
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vez eles agarram as colunas de
estruturacdo do Palacio do Pla-
nalto. Nao despretensiosamente,
mais uma vez vale-se da cor ver-
melha para colorir os tentaculos
do polvo. Tal coloragdo também
¢ utilizada na fonte das palavras
grafadas dentro de um baldo que
representa o que Vinicius Cas-
tro, um ex-funcionario da Casa
Civil, teria dito ao abrir uma ga-
veta e deparar-se com uma gran-
de quantidade de dinheiro em
espécie. As palavras ditas pelo
ex-funciondrio foram: *“ Caraca!
Que dinheiro ¢ este”. A jungdo
dos tentdculos com o discurso
do baldao( ambos coloridos de
vermelho) demonstram o gran-
de alcance dos interesses escusos
da administragdo nacional feita
pelo PT, o que fizeram com que
até mesmo um fncionario suspei-
tasse imediatamente da origem
do dinheiro encontrado aciden-

talmente por ele. Design grafico

e discurso se casam para trans-
mitir a ideia de improbidade ad-
ministrativa e, mais do que isto,
interesses alheios aos anseios
do interesse publico brasileiro.
O titulo da ilustragdo, a saber,
A Alegria do Polvo”, mais uma
vez vale-se de ironia , ja que o
Partido dos Trabalhadores (PT)
¢ conhecido como o partido do
povo. Ao acrescentar a letra “1”
e substituir “povo” por “polvo”,
a intencdo discursiva e ideologi-
ca da revista ¢ satirizar o agora
menos evidente compromisso do
partido com o povo que o colo-
cou no poder e, a0 mesmo tempo,
trazer a tona as atitudes suspeitas

do atual governo.

Edicao 2184 — ano 43 — n° 39
(29/09/2010)

Esta edigdo traz em sua
capa a estrela do PT em sua cor

vermelha caracteristica. A estre-
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la estd cravada nas legislacdes e
regulamentagdes do setor de Co-
municac¢do no Brasil. A imagem,
juntamente com o titulo e subti-
tulo da matéria de capa apontam
que o PT estaria usando de seu
poder para evitar o trabalho da
imprensa no que tange as acu-
sacdes de corrup¢do no Palacio
do Planalto. O projeto grafico,
apesar de simples e um pouco
menos ousado do que as demais
capas que criticam o Partido dos
Trabalhadores, transmite instan-
taneamente e sem ruidos de co-
municacdo a mensagem que O
grupo editorial de Veja pretende
passar. O fundo da pagina cla-
ro, embora o conteido da capa
seja de critica ao PT, vem trazer
equilibrio e harmonia a pagina.
Também por este motivo a pagi-
na parece ser menos critica em
relacdo ao PT. Se, por outro lado,
tivesse sido utilizado um fundo

de pagina vermelho, com certe-

za, ainda que o contetido verbal
fosse 0 mesmo, seria atribuida a
capa uma caracteristica de maior

criticidade.

Edicao 2186 — ano 43 — n° 41
(09/10/2010)

A diagramacao da capa
do dia 09 de outubro traz duas
imagens iguais da candidata Dil-
ma Rousseff, uma no canto su-
perior esquerdo e outra no canto
inferior direito. Tanto a repeticao
das fotografias quanto a disposi-
¢ao delas ndo sao fortuitas, uma
vez que objetivam reforgar a men-
sagem desejada pelo veiculo. Por
se tratar de uma apresentacao de
duas declaragdes contraditorias
da candidata petista em relacdo a
polémica do aborto no Brasil, a
linguagem visual complementa a
idéia de inconsisténcia argumen-
tativa de Dilma Rousseff.  Ou-

tro fator pode ser ressaltado: a
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declaracdo mais contundente ¢
polémica da presidenciavel apa-
rece em posicdo mais nitida do
que as palavras mais bem acei-
tas moralmente pela sociedade
(sem contar a tipica cor vermelha
também no espaco reservado ao

enunciado desfavoravel a petista).

Edicao 2187 — ano 43 — n° 42
(20/10/2010)

Na ultima capa ana-
lisada, tem-se a veiculacdo da
imagem de Aécio Neves, entdo
candidato do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB)
ao senado, pelo estado de Minas
Gerais. O texto em tom ascenden-
te, as cores vibrantes (azul, ama-
relo ¢ verde) € o sorriso no rosto
da figura politica representada
ndo deixam duvida a respeito do
direcionamento da pega informa-
cional. Visivelmente favoravel a

campanha do pesedebista José

Serra, a capa abre mao do pro-
jeto grafico agressivo e, princi-
palmente, desconfortante muitas
vezes aplicado em consonancia
com matérias depreciativas em
relacdo ao PT. Utiliza também a
cor branca para transmitir leveza
e harmonia a imagem. Vale res-
saltar também que a pose do can-
didato ao senado remete a pos-
tura bravia e destemida de um

super-heroi.

Edicao 2188 — ano 43 — n° 43
(27/10/2010)

Fundo de pagina ver-
melho ¢ retratagdo da frente do
prédio do Palacio do Planalto
formam a ideia principal trans-
mitida pela capa desta edi¢dao da
revista Veja. Trata-se sem som-
bra de diividas a mais uma critica
explicita ao tipo de administra-
cao federal feita pelo PT. Mais

do que isso, a leitura do baldo em
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cor branca e fonte em cor preta
acenam para uma politica petista
de elaborag¢dao de dossiés contra
os adversarios na campanha pre-
sidencial do ano de 2010. Embora
o conteudo da critica seja inusita-
do, a editoragdo grafica da revista
vale-se de recursos utiliados em
outras edigdes: a cor vermelha no
fundo e o baldo de conversa com
um conteudo revelador e denun-
ciante das praticas administrati-

vas do PT.

Analise comparativa de todas

as capas analisadas no estudo

As capas que se refe-
rem exclusivamente a candidata
Dilma Rousseff ou ao PT (edi-
cOes 2173, 2181, 2182, 2184, 2186
e 2188) trazem cores fortes, de
carater apelativo. Quatro delas
usam ilustragdes de animais as-
querosos (uma usa monstros e

as outras tré€s ilustram polvos) e

apenas uma traz uma foto da can-
didata petista. H4 o predominio
da cor vermelha que, segundo
Modesto Farina, suscita signifi-
cados conotativos ligados ao san-
gue tais quais calor, dinamismo,
acdo ¢ excitacdo, aumentando a
tensdo muscular e a pressdo san-
guinea. Pode remeter também a
proibigdo e a revolucdo. Interfe-
re no sistema nervoso simpatico
que ¢ responsavel pelos estados
de alerta, ataque e defesa. Trata-
-se de uma cor quente e bastante
excitante para o olhar, impulsio-
nando a atencdo e a adesdo. (FA-
RINA, 2011)

As capas que trazem o0s
demais candidatos ( edigdes 2178
e 2187) possuem aspectos grafi-
cos mais harmoniosos € menos
impactantes. Tais caracteristi-
cas favorecem os demais candi-
datos pelo fato das outras capas
denegrirem a imagem petista.

Embora a edi¢do 2187, que retra-
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ta o candidato ao Senado Aécio
Neves, utilize-se de cores vibran-
tes como o amarelo € o verde, o
casamento da editoracdo com o
branco proporciona harmonia e
a vibragdo obtida ¢ positiva em
relacdo ao candidato do Partido
da Social Democracia Brasileira
(PSDB), até porque sua postura
corporal lembra a retratagdo de
um super-herdi e o sorriso largo
em seu rosto transmite simpatia.

Portanto, como se pode
observar pela andlise conjunta
das 8 capas, a revista Veja, na
grande maioria de suas primeiras
paginas faz alusao verbal e ndo-
-verbal ao PT e/ou a candidata
petista Dilma Rousseff. Sempre
que isso acontece, a mensagem
transmitida ¢ de carater negativo
a imagem do partido e da candi-
data a presidéncia da Republica.
Como constante em tais retrata-
¢Oes negativas temos a recorrén-

cia da cor vermelha que, como

ressalta (FARINA, 2011) trans-
mite instabilidade, revolta, des-
conforto. Em contrapartida, nas
duas edigdes em que aparecem
os demais candidatos, o design
grafico e mais leve e, principal-
mente, mais harmonioso, o que
favorece a retratagdo positiva dos
concorrentes da candidata petis-
ta. O discurso dessas duas capas
também ratificam a imagem pas-

sada pelos recursos nao-verbais.

Consideracoes Finais

O estudo apresentado
neste artigo mostra-nos quao
atrelados estdo os recursos de
linguagem verbal e ndo-verbal
no discurso jornalistico. As in-
formacdes textuais e graficas se
auxiliam mutuamente no proces-
so de producdo de sentido. En-
quanto os elementos visuais cap-
tam a atenc¢do dos leitores e dao

dinamicidade ao processo comu-
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nicativo, o texto escrito efetiva
as ideias sugeridas por imagens,
fotografias, ilustracdes, cores e
formas.

Sendo assim relevante
em todos os assuntos tratados
pela midia impressa, a comunica-
¢do visual ndo seria colocada de
lado justamente em um momento
de disputa hegemoénica como o
processo eleitoral. Nesse perio-
do, as revistas sdo beneficiadas
pela qualidade de seu papel de
impressao, por sua periodicidade
e por sua maior liberdade grafica
em relacdo aos jornais.

E a Veja, revista de
maior tiragem do pais, sabe se
valer das vantagens especificas
desse tipo de veiculo para trans-
mitir suas ideologias de forma
eficientemente apelativa. Brinca
demasiado com as sensagoes do
leitor a fim de aproxima-lo de
sua visdo dos fatos, fazendo com

que ele compreenda a mensagem

rapidamente e ndo corra o risco
de se perder em divagacdes. E
grande parcela desse feito deve-
-se a seu projeto grafico ousado
e agressivo que, se por um lado
pode ndo ser o melhor exemplo
de ética jornalistica, por outro,
mostra expressivos resultados

mercadologicos e efeitos argu-

mentativos.
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Anexos

Edicao 2173 - ano 43 — n° 28 (10/07/2010) Edic¢ao 2178 - ano 43 —n° 33 (18/08/2010)

-
=
rd
w

NO HORARIO POLITICO NA TV
RADICALISMO s ot s o e Wee
A FERA PETISTA QUE LULA DOMOU

AGORA DESAFIA A CANDIDATA DILMA

Edicao 2181 - ano 43 —n° 36 (08/09/2010) Edicao 2182 — ano 43 — n° 37 (15/09/2010)

fillo di Ererine Guerra, mimisira-chefe
da Caga Civil, que fai o
Israco direibo de Dilma Roussedf

A quebra do sigilo fiscal da filha de losé Serra
¢ sintoma do avanco tentacular de interesses partidarios
e ideclogicos sobre o estado brasileiro
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Edi¢ao 2183 — ano 43 —n° 38 (22/09/2010)  Edicao 2184 — ano 43 — n° 39 (29/09/2010)

HE[USl'I'ﬂ Entoesista com

Inyjrid Betancourt, a mals famasa

CAPITULO V
DA COMUNICACAO

Art. 220, A manifestacio do pensam
& criagio, a expressio e a informach
sob quilguer fommi, processo o
veiculo, ndo sofrerdo qualguer resers
observiado o disposto nesta Constit

qu-E DINHE“ 5 1% Nenhuma lei conterd disposit
E ESSE? que possa constituir embarago & pler
.

liberdude de informagio jormalistica e
qualguer veiculo de comunicagio social)
ohservado o dispasto noart. 57, 1, V, X,

|
l § 2" E vedada toda e quulquer censura
| de natureza politica, ideoldgica e artistica.

‘A LIBERDADE

A revelagdo de evidéncias
de corrupcao no Palacio do Planalto renova no presi
Liila e no ses partido o odio & imprensa livre

=

Edigdo 2187 — ano 43 — n° 42 (20/10/2010)

“Acho que tem de haver
a descriminalizagao do aborto.
Acho um absurdo ao haja”

Drilma KonsselT, em

DT 2P QUIZIS 3 (7 WS °LISEHoy mugp
4EI2UOIA BN 0}10GE O
21APISU0D 0BU anb Joy|nu ewn
efey anb oypasoe oeN
*BIIOD NOS ‘ajuaujeossad ‘n3,,
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Edicao 2188 — ano 43 — n° 43 (27/10/2010)
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